项目基本情况表

单位：万元
	项目负责人
	石迟珍
	电话
	19971212163
	项目联系人
	胡晨琪
	电话
	13971766258

	地址
	大冶市总部经济中心三区六楼
	项目属性
	常年性□   一次性(   阶段性□

	项目计划起止时间
	2022.1-2022.12
	项目实际执行时间
	2022.1-2022.12

	资金情况
	资金来源
	计划安排
	实际到位
	实际支出

	
	上级财政
	
	
	

	
	本级财政
	432.9
	432.9
	422.21

	
	单位自筹
	
	
	

	
	其他
	
	
	

	
	合计
	432.9
	432.9
	422.21

	项目主要工作内容
	1.农产品进城公共服务体系建设

    （1）市级电子商务公共服务中心。建设1个市级电子商务公共服务中心，建筑面积近4000平方米，打造直播间8间，入驻企业达32家，实现就业300人。中心内配置有必要的硬件设备，建立有规范的日常台帐，制订有完善的管理制度，配备有专业的运营团队，具备统筹协调、政策咨询、数据采集、网商孵化、宣传推广等公共服务功能。

（2）乡村电商服务站点建设。通过整合邮政、供销、商贸网点，按照“六统一”标准（统一规划设计、统一门牌标识、统一硬件配置、统一技术培训、统一服务管理、统一物流配送）已完成136个镇村级站点建设任务，其中镇级站9个，村级点127个，为每个站点配置了电脑、货架、办公桌、制度牌等设备；站点对接了快递收发、普惠金融、代收代发、代买代卖、电商分销、社区团购等多项增值服务。通过现场考察踩点、面对面沟通、意愿调查、横纵对比等方式选拔站长，优先支持有能力有意愿的脱贫户、残障人士当站长。对选拔出的站长，进行点对点培训，一对一教他们如何利用社区团购、快递收发等提升站点人气，并加载其他商贸功能。

（3）培育区域公共品牌。通过公开征集、组织评审、网络投票等程序，在132个投稿作品中，选定“山珍冶味”作为我市区域公共品牌。并举办公共品牌发布会、制作宣传视频进行推广，已免费授权登记10家本地企业使用，并设计24款区域品牌包装盒及包装袋，发放给企业及脱贫户。通过线上线下展销活动打造品牌知名度。同时正在培育2个子品牌“山冶风味、大有冶传”。

（4）农产品标准化建设。着力对特色产品开展品牌挖掘、策划、注册、设计、包装、展示、网络销售，建设特色产品公共资源库；截至目前已经走访50余家企业，其中水果采摘的有12家企业，茶叶企业的有2家，水产企业的有6家，农特产品企业的有20家，砖雕企业的有1家，刺绣企业的有1家，其中已签订战略合作协议、食品供货协议、质量保证协议、网店代运营协议的已经有20家企业；对本地农产品配套农产品防伪标识管理，并负责设计农产品防伪追溯标识，提供统一的农产品追溯平台，建立“从农田到餐桌”的全过程质量追溯系统，截至目前已经完成7家符合标准的农产品企业安装溯源设备并设计农产品防伪追溯标识。

2.工业品下乡流通服务体系建设

一方面实地调研51个乡镇企业，促进传统企业转型，打通网销平台，开设直播带货15场；推动工业品到镇到村电商便民服务站，联合中通联通、京东家电等商贸企业开展站点开业暨工业品下乡活动；已搭建“商品流通线上商城平台”，上架了大冶本地企业售卖的商品50余款，有家用电器类、生活日化类、大冶农特产等，让村民消费多渠道对比选择。另一方面与中国电信、中国移动、中国建设银行等达成战略合作，开展业务对接培训6期及服务站一对一业务指导，督促站点智慧乡村APP打卡签到、信息录入。

3.农村电子商务培训体系建设

一方面，全方位、多层次开展电商培训。全年计划培训4000人次，截止目前，共计开展培训209期，总培训10101人次。其中普及培训开展147期，培训5233人次；创业培训开展36期，培训3188人次；站长培训开展7期，培训417人次；线上培训开展8期，培训380人次；网红培训开展11期 ，培训883人次。另一方面，注重课程开发，针对性开发快手、抖音如何开号、养号、吸粉，短视频拍摄、剪辑以及脚本撰写等课程，让学员进一步掌握直播引流和变现技巧，不断获得电商运营综合能力。截至目前，已开发电商课件30余套。

4.电子商务扶贫体系建设

完成“一户一码”和电商大数据系统开发，已入驻推广100户脱贫户网络销售二维码,帮助脱贫户通过电商销售农产品；注册开通淘宝、拼多多、抖音小店等网络营销店铺和抖音、快手、今日头条等宣传推广平台，开通“大冶电商圈”微信公众号，开展网红产品打造、品牌推广、农产品线上运营线下展销、爱心扶贫公益、战役助农销售等活动。建成“短视频+农特产品”、“网络直播+农特产品”、“电商平台+农特产品”、“微商+农特产品”、“社群+农特产品”等营销网络体系。通过现场调研的方式，结合当地农特产品、旅游产品、民俗产品等形成产品摸底调研报告，并推出《农产品网货化白皮书》、《农特产品网络流通标准》，切实提升了农产品的品质和影响力。


	项目绩效目标
	预期
	实际

	
	2021年月—、2024年6月前完成电子商务公共服务中心建设，硬件设施齐备、专业团队人员齐备，中心投入正常运转；培育孵化本地电商企业，提高产业聚集、形成规模化效应；完成175个站点建设，覆盖率达到行政村322个村的50%以上；打造一个区域公共品牌，并进行推广和应用；建立完善的农产品标准化生产体系；建立农产品二维码追溯体系，并完成8家溯源基地溯源设备安装；加大对大冶市农特产品的营销推广，合同有效期限内确保农产品进城公共服务体系正常良性运转。

二、2021年月—2024年6月建立适应“工业品下乡、农产品进城”双向流通需要的农村快递物流信息公共服务系统和配送体系，实现信息发布和信息共享功能，通过系统实现物流信息的查询及物流需求信息的发布，丰富系统功能，实现对市域“村-镇-市 ”环节物流作业功能。

三、2020年7月-2021年5月前完成培训方案制定、实施“十百千万”电商人才培养工程，培养10名电子商务创业带头人，开展100场电商培训，完成10000人次各类人员电商培训，其中包含完成1000人次网红、新农人及其他电商创业人员培训，重点培养2-5名直播带货网红。培训资料详实完整。详细记录培训对象和服务内容、培训通知、课件、签到表、现场影像、培训总结等资料完整；合同期限内完成10000人次培训。

四、2021年6月-2022年6月开展12期电商扶贫活动，有效带动贫困户增收，带动不少于30户贫困户开设网店，通过电商手段实现创业行动；合同期限内持续开展电商扶贫工作工作。
	市电子商务公共服务中心现位于大冶市伍桥还建楼2期C区，由市政府免费提供场地并完成基础装修。2021年9月正式开通运营，公服中心现已入驻企业达34家，打造直播间8间，实现就业300人电商孵化企业家带动就业300余人，已为1000余位电商爱好人士提供电商咨询、电商政策指导、工商登记注册、创业指导等服务，为农产品企业、个人电商提供600人次网上开店指导、100余款产品详情页制作、收集了14个乡（镇、场）最具代表性优质农特产品作为一镇一品打造，充分发挥大冶市电子商务公共服务中心职能。  2、结合供销社、邮政原有站点，通过实地摸底调查，以筛选存活站点进行升级改造为主，新增优选站点为辅，目前初步完成169个镇（乡）、村站点选址调研工作。目前通过6场电商站点候选人岗前培训，分别与站长签订协议，最终确定电商服务站点169个；完成计划175个站点的96.6%；其中贫困村站点33个，完成55个贫困村总数覆盖率的60%。完成144个站点门头及制度牌、站点电脑、电视、货架安装，电子秤。3、1.开展区域公用品牌征集大赛，选出12个品牌作品入围，初步打造公共品牌，起到了一定的宣传效果，已申请注册3个公共品牌商标；子品牌现已注册，正在注册山冶风味、大有冶传；目前挖掘了25款网络适销产品，并对产品进行包装设计以及详情页的制作（已设计包装25款）  3.目前线上平台（拼多多、淘宝、抖音上传产品60余款，线下推广活动50多场，线上线下相融合对产品推广销售。    

4、完成溯源系统及基地建设方案，正在实施过程中。

目前达成与龙角山黄桃、三山湖翠冠梨、殷祖白茶、王家庄葡萄园、大董村柑橘采摘、陈贵义顺采摘园、湖北鑫东生态农业有限公司达成合作，在其基地建立农产品全过程质量追溯系统。并完成以上七家溯源基地安装。截至目前，线下活动开展46场，展会活动10场，直播带货100余场，线上线下活动带动交易额500万余元。

5、已与大冶市德莱商贸有限公司签订、富强生活超市签订战略合作协议，并把企业产品上传至物流系统平台“食裕村村通”，上传产品56款，通过站长对其系统的产品进行推广，并用电商服务站点先后开展家电下乡业务，已有6家站点累计销售电器产品11台，销售金额30749元。  

	其他说明
	


项目支出绩效自评指标表

	评价指标
	评分标准
	分值
	自评情况
	自评分
	审核情况
	审核分

	目标设定
	目标设定是否明确合理、执行是否到位、是否按期完成
	2
	目标设定明确合理、执行到位、按期完成
	2
	
	

	资金管理
	资金的相关管理制度是否健全以及落实到位
	2
	资金的相关管理制度健全以及落实到位
	2
	
	

	财务信息
	财务信息是否真实、完整
	2
	财务信息真实、完整
	2
	
	

	组织管理水平
	组织管理制度是否健全以及落实到位
	2
	组织管理制度健全以及落实到位
	2
	
	

	预算资金到位率
	到位率=实际到位资金/年初预算安排资金×100%
	3
	到位率100%
	3
	
	

	预算资金使用率
	使用率=实际支付资金/实际到位资金×100%
	3
	使用率100%
	3
	
	

	支出合理性
	分配管理使用是否符合财经法规财务管理专项资金管理规定
	3
	分配管理使用符合财经法规财务管理专项资金管理规定
	3
	
	

	支出合规性
	是否与预算不相符支出不合理铺张浪费预算已安排未及时支付
	3
	无与预算不相符支出不合理铺张浪费预算
	3
	
	

	时效指标
	拨付时间
	20

	2022年12月完成
	20
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	成本指标
	电商发展专项资金及电子商务工作经费
	
	实际支出422.21万元
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	数量指标
	市级公共服务中心
	30

	1个
	30
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	质量指标
	年电商交易额增速
	
	不低于20%
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	经济效益
	农副产品、农产品加工
	30

	30%以上
	30
	
	

	
	电子商务交易额年增长
	
	20%以上
	
	
	

	社会效益
	带货直播
	
	观看人数到600万人以上
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	环境效益
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	可持续影响
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	服务对象满意度
	满意度90%
	
	满意度100%
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	合计
	—
	100
	—
	100
	—
	


项目基本情况表

单位：万元
	项目负责人
	罗旭
	电话
	13972798923
	项目联系人
	兰超
	电话
	13971769364

	地址
	大冶市总部经济中心三区六楼
	项目属性
	常年性□   一次性(   阶段性□

	项目计划起止时间
	2022.01.01—2022.12.20
	项目实际执行时间
	2022.01.01—2022.12.20

	资金情况
	资金来源
	计划安排
	实际到位
	实际支出

	
	上级财政
	
	
	

	
	本级财政
	253.56
	253.56
	253.56

	
	单位自筹
	
	
	

	
	其他
	
	
	

	
	合计
	253.56
	253.56
	253.56

	项目主要工作内容
	根据2018年4月27日市人民政府办公室印发《关于进一步促进全市外贸出口持续增长的实施办法的通知》（冶政办发[2018]31号）和2017年2月7日市人民政府办公室印发《关于推进全市商贸业发展的实施办法》（冶政办发[2017]7号）文件，对符合奖励标准的大冶市外贸出口企业和限额以上商贸企业给予奖补，扶持行业发展。


	项目绩效目标
	预期
	实际

	
	全市社会消费品零售总额持续增长；外贸出口持续增长，实现商务经济两项经济指标双增长。
	2021年组织了多项消费促进活动，协助企业稳产复工，2021年社会消费品零售总额完成337.67亿元，增速27.9%。2021年外贸出口额完成42亿元，增速15%。

	其他说明
	


项目支出绩效自评指标表

	评价指标
	评分标准
	分值
	自评情况
	自评分
	审核情况
	审核分

	目标设定
	目标设定是否明确合理、执行是否到位、是否按期完成
	2
	按目标预期完成
	2
	
	

	资金管理
	资金的相关管理制度是否健全以及落实到位
	2
	按制度拨付兑现
	2
	
	

	财务信息
	财务信息是否真实、完整
	2
	财务信息真实、完整
	2
	
	

	组织管理水平
	组织管理制度是否健全以及落实到位
	2
	制度健全并落实到位
	2
	
	

	预算资金到位率
	到位率=实际到位资金/年初预算安排资金×100%
	3
	100%
	3
	
	

	预算资金使用率
	使用率=实际支付资金/实际到位资金×100%
	3
	100%
	3
	
	

	支出合理性
	分配管理使用是否符合财经法规财务管理专项资金管理规定
	3
	符合资金管理办法
	3
	
	

	支出合规性
	是否与预算不相符支出不合理铺张浪费预算已安排未及时支付
	3
	合规性100%
	3
	
	

	时效指标
	按期拨付
	20
	按期拨付
	20
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	成本指标
	专项资金253.56万元
	
	兑现资金253.56万元
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	数量指标
	扶持15家以上本市企业
	30
	扶持30家以上本市商贸流通和外贸出口企业
	30
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	质量指标
	15家以上本市企业保持增长
	
	25家以上本市企业保持增长
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	经济效益
	社会消费品零售总额持续增长
	30
	呈现1.7%，但达到预期
	30
	
	

	
	外贸出口额持续增长
	
	呈现增长
	
	
	

	社会效益
	商贸业持续发展
	
	商贸业企业持续发展壮大
	
	
	

	
	外向型经济持续发展
	
	外向型保持增长
	
	
	

	环境效益
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	可持续影响
	地区社会消费品零售总额持续增长
	
	地区社零总额增速达到1.7%
	
	
	

	
	地区外贸出口额持续增长
	
	地区外贸出口额增速15%
	
	
	

	服务对象满意度
	服务对象满意度95%
	
	满意度98%
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	合计
	—
	100
	—
	100
	—
	


项目基本情况表

单位：万元
	项目负责人
	向军
	电话
	13872129288
	项目联系人
	吴磊
	电话
	18872303894

	地址
	大冶市总部经济中心三区六楼
	项目属性
	常年性□   一次性☑   阶段性(

	项目计划起止时间
	2022.01-2022.12
	项目实际执行时间
	2022.01-2022.12

	资金情况
	资金来源
	计划安排
	实际到位
	实际支出

	
	上级财政
	106
	106
	106

	
	本级财政
	
	
	

	
	单位自筹
	
	
	

	
	其他
	
	
	

	
	合计
	106
	106
	106

	项目主要工作内容
	根据鄂商务发【2021】37号文，拨付我市2021年中央外经贸发展专项资金6万元；

2.根据鄂商务发【2021】41号文，拨付我市2021年省级外经贸发展专项资金-县域外向度奖励100万元，支持外贸企业发展。

	项目绩效目标
	预期
	实际

	
	县域外向度不断提高，2021年外贸出口增长12%。
	2021年外贸出口增长15%，超额完成预期项目绩效目标。

	其他说明
	


项目支出绩效自评指标表
	评价指标
	评分标准
	分值
	自评情况
	自评分
	审核情况
	审核分

	目标设定
	目标设定是否明确合理、执行是否到位、是否按期完成
	2
	目标设定明确合理、执行到位，按期完成
	2
	
	

	资金管理
	资金的相关管理制度是否健全以及落实到位
	2
	制度健全并已落实
	2
	
	

	财务信息
	财务信息是否真实、完整
	2
	财务信息真实完整
	2
	
	

	组织管理水平
	组织管理制度是否健全以及落实到位
	2
	组织管理制度健全并落实
	2
	
	

	预算资金到位率
	到位率=实际到位资金/年初预算安排资金×100%
	3
	到位率=100/100*100%=100%
	3
	
	

	预算资金使用率
	使用率=实际支付资金/实际到位资金×100%
	3
	使用率=100/100*100%=100%
	3
	
	

	支出合理性
	分配管理使用是否符合财经法规财务管理专项资金管理规定
	3
	分配管理使用符合专项资金规定
	3
	
	

	支出合规性
	是否与预算不相符支出不合理铺张浪费预算已安排未及时支付
	3
	支出合规拨付
	3
	
	

	时效指标
	2022年9月31日前拨付
	20
	2022年9月31日前拨付
	20
	
	

	成本指标
	拨付106万元
	
	拨付106万元
	
	
	

	数量指标
	2021年进出口总额42亿元
	30
	实际完成43亿元
	30
	
	

	质量指标
	加工贸易进出口总额1亿元
	
	加工贸易进出口总额1亿元
	
	
	

	经济效益
	外贸出口幅10%以上
	30
	外贸出口幅15%
	30
	
	

	社会效益
	我市外向度稳步提高
	
	我市外向度稳步提高
	
	
	

	环境效益
	外贸环境不断优化
	
	外贸环境不断优化
	
	
	

	可持续影响
	企业积极开拓国际市场
	
	企业积极开拓国际市场
	
	
	

	服务对象满意度
	获得资金支持的外贸企业满意度95%以上
	
	获得资金支持的外贸企业满意度100%
	
	
	

	合计
	—
	100
	—
	100
	—
	


项目基本情况表

单位：万元
	项目负责人
	罗旭
	电话
	13972798923
	项目联系人
	叶建军
	电话
	8710778

	地址
	大冶市总部经济中心三区六楼
	项目属性
	常年性□   一次性(   阶段性□

	项目计划起止时间
	2022.1-2022.12
	项目实际执行时间
	2022.1-2022.12

	资金情况
	资金来源
	计划安排
	实际到位
	实际支出

	
	上级财政
	
	
	

	
	本级财政
	71
	71
	62.35

	
	单位自筹
	
	
	

	
	其他
	
	
	

	
	合计
	71
	71
	62.35

	项目主要工作内容
	根据市政府专题纪要【2018】33号文件精神拨付城区6个农贸市场奖励资金，通过对城区农贸市场考核拨付奖励资金，提高市场管理，为市民创建一个卫生整洁的购物环境。

2、贯彻执行国家和省、市招商引资的法律法规、发展战略和方针政策；为加大招商引资力度、扩大招商引资成果。并保证招商任务的完成。结合本部门及各方面实际、制定制度；制定本单位招商引资工作实施方案，组织并参加省、市组织的各类招商洽谈会及相关活动；坚持“高层次、专业化”的原则，实行“领导重视、政府牵头、高效精干、专业化强”的招商引资策略；招商费用方面认真履行审批手续，严格遵守财经纪律，自觉控制不合理开支。


	项目绩效目标
	预期
	实际

	
	通过对城区农贸市场考核拨付奖励资金，提高市场管理，为市民创建一个卫生整洁的购物环境。

坚持“一优三化”发展战略，按照“4+1+2”的产业发展方向，围绕装备制造、生命健康、节能环保、新材料、电子信息、现代服务业和生态文化旅游业进行招商，培育壮大我市特色产业、优势产业和龙头企业，加快重大项目的洽谈引进和建设步伐，力争在引进国际国内500强企业和高端项目方面有较大突破，实现招商引资总量大幅增长，引资结构明显优化提升，进一步推动全市产业转型升级。
	通过对城区农贸市场考核拨付奖励资金，提高市场管理，为市民创建一个卫生整洁的购物环境。

2022年，大冶市紧盯“三类”500强、行业50强、上市公司等龙头企业，坚持抓“大”不放“小”，“请进来”和“走出去”并重，重大项目取得新突破，招商引资呈现出突破式发展势头：全年新签约项目136个、计划总投资825亿元，分别同比增加25.9%、142.6%。其中百亿级项目1个，50—100亿元项目2个，10—50亿元项目12个。签约项目个数、投资额及重大项目个数达到历年来最高水平。

	其他说明
	


项目支出绩效自评指标表

	评价指标
	评分标准
	分值
	自评情况
	自评分
	审核情况
	审核分

	目标设定
	目标设定是否明确合理、执行是否到位、是否按期完成
	2
	目标设定明确合理、执行到位，按期完成
	2
	
	

	资金管理
	资金的相关管理制度是否健全以及落实到位
	2
	制度健全并已落实
	2
	
	

	财务信息
	财务信息是否真实、完整
	2
	财务信息真实完整
	2
	
	

	组织管理水平
	组织管理制度是否健全以及落实到位
	2
	组织管理制度健全并落实
	2
	
	

	预算资金到位率
	到位率=实际到位资金/年初预算安排资金×100%
	3
	到位率100%
	3
	
	

	预算资金使用率
	使用率=实际支付资金/实际到位资金×100%
	3
	使用率87.82%
	2
	
	

	支出合理性
	分配管理使用是否符合财经法规财务管理专项资金管理规定
	3
	分配管理使用符合专项资金规定
	3
	
	

	支出合规性
	是否与预算不相符支出不合理铺张浪费预算已安排未及时支付
	3
	支出合规拨付
	3
	
	

	时效指标
	项目完成时效
	20
	2022.1-2022.12
	20
	
	

	成本指标
	社会农贸市场考核奖励资金
	
	20万元
	
	
	

	
	招商引资
	
	42.35万元
	
	
	

	数量指标
	项目个数
	30
	2个
	30
	
	

	
	2022年新签约项目
	
	136个
	
	
	

	质量指标
	农贸市场达到规范标准要求、环境卫生整洁舒适

	
	达到检查标准、环境舒适
	
	
	

	经济效益
	营业收入平稳增长
	30
	满足市民消费需求
	25
	
	

	社会效益
	提高了农贸市场服务质量
	
	服务质量得到有效提升
	
	
	

	
	增加了就业人数
	
	增加了就业人数
	
	
	

	环境效益
	市民消费环境改善
	
	市民消费环境有所改善
	
	
	

	可持续影响
	促进市场健康发展

	
	促进市场健康发展

	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	服务对象满意度
	群众满意度90%
	
	≥95%
	
	
	

	
	市场从业人员满意度90%
	
	≥85%
	
	
	

	合计
	—
	100
	—
	94
	—
	


项目基本情况表

       单位：万元
	项目负责人
	刘浏
	电话
	13597631230
	项目联系人
	尹加瑜
	电话
	13971775684

	地址
	大冶市东风路28号
	项目属性
	常年性■  一次性□   阶段性□

	项目计划起止时间
	20220101-20221231
	项目实际执行时间
	20220101-20221231

	资金情况
	资金来源
	计划安排
	实际到位
	实际支出

	
	上级财政
	
	
	

	
	本级财政
	6
	6
	6

	
	单位自筹
	
	
	

	
	其他
	
	
	

	
	合计
	6
	6
	6

	项目主要工作内容
	根据商贸系统企业信访问题比较突出现状，制定有针对性解决信访问题的方案，妥善解决商贸系统信访突出问题，保持商贸系统长期稳定,预算企业信访维稳费用6万元。


	项目绩效目标
	预期
	实际

	
	在发生商贸系统内的信访事件时，保证能够及时化解，确保不发生非法越级上访，保持商贸系统2022年度生产经营稳定发展，完成年度生产经营目标。
	在发生商贸系统内的信访事件时，保证能够及时化解，确保不发生非法越级上访，保持商贸系统2022年度生产经营稳定发展，完成年度生产经营目标。

	其他说明
	无


项目支出绩效自评指标表

	评价指标
	评分标准
	分值
	自评情况
	自评分
	审核情况
	审核分

	目标设定
	目标设定是否明确合理、执行是否到位、是否按期完成
	2
	合理、到位、按期完成
	2
	合理、到位、按期完成
	2

	资金管理
	资金的相关管理制度是否健全以及落实到位
	2
	制度健全和落实到位
	2
	制度健全和落实到位
	2

	财务信息
	财务信息是否真实、完整
	2
	真实完整
	2
	真实完整
	2

	组织管理水平
	组织管理制度是否健全以及落实到位
	2
	健全和到位
	2
	健全和到位
	2

	预算资金到位率
	到位率=实际到位资金/年初预算安排资金×100%
	3
	资金到位率100%
	3
	资金到位率100%
	3

	预算资金使用率
	使用率=实际支付资金/实际到位资金×100%
	3
	资金作用率100%
	3
	资金作用率100%
	3

	支出合理性
	分配管理使用是否符合财经法规财务管理专项资金管理规定
	3
	符合有关规定
	3
	符合有关规定
	3

	支出合规性
	是否与预算不相符支出不合理铺张浪费预算已安排未及时支付
	3
	相符和合规
	3
	相符和合规
	3

	时效指标
	
	20
	及时发放
	10
	及时发放
	10

	
	
	
	
	
	
	

	成本指标
	
	
	符合规定
	10
	符合规定
	10

	
	
	
	
	
	
	

	数量指标
	
	30
	数量准确
	15
	数量准确
	15

	
	
	
	
	
	
	

	质量指标
	
	
	效果符合预期
	13
	效果符合预期
	13

	
	
	
	
	
	
	

	经济效益
	
	30
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	社会效益
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	环境效益
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	可持续影响
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	服务对象满意度
	
	
	对象满意度100%
	30
	对象满意度100%
	30

	
	
	
	
	
	
	

	合计
	—
	100
	—
	98
	—
	98


项目基本情况表

       单位：万元
	项目负责人
	叶建军
	电话
	15971510770
	项目联系人
	刘申树
	电话
	13477730666

	地址
	大冶市东岳街办老东街19号
	项目属性
	常年性(   一次性□   阶段性□

	项目计划起止时间
	
	项目实际执行时间
	

	资金情况
	资金来源
	计划安排
	实际到位
	实际支出

	
	上级财政
	
	
	

	
	本级财政
	
	
	

	
	单位自筹
	20
	20
	20

	
	其他
	
	
	

	
	合计
	20
	20
	20

	项目主要工作内容
	根据商务局《关于市场管理局固定临时工工资及市场维修纳入项目预算的请示报告》，市场局下辖管理的四个国有市场（中心、伍家垅、大冶商城、保安），年聘请固定临时工和市场维修费用。


	项目绩效目标
	预期
	实际

	
	通过对城区国有农贸市场的卫生保洁费拨付，为市民营造一个卫生整洁的购物环境。


	通过对城区国有农贸市场的卫生保洁费拨付，为市民营造一个卫生整洁的购物环境。



	其他说明
	


项目支出绩效自评指标表
	评价指标
	评分标准
	分值
	自评情况
	自评分
	审核情况
	审核分

	目标设定
	目标设定是否明确合理、执行是否到位、是否按期完成
	2
	目标设定明确合理、执行到位、按期完成
	2
	
	

	资金管理
	资金的相关管理制度是否健全以及落实到位
	2
	资金的相关管理制度健全以及落实到位
	2
	
	

	财务信息
	财务信息是否真实、完整
	2
	财务信息真实、完整
	2
	
	

	组织管理水平
	组织管理制度是否健全以及落实到位
	2
	组织管理制度健全以及落实到位
	2
	
	

	预算资金到位率
	到位率=实际到位资金/年初预算安排资金×100%
	3
	到位率=实际到位资金/年初预算安排资金×100%
	3
	
	

	预算资金使用率
	使用率=实际支付资金/实际到位资金×100%
	3
	使用率=实际支付资金/实际到位资金×100%
	3
	
	

	支出合理性
	分配管理使用是否符合财经法规财务管理专项资金管理规定
	3
	分配管理使用符合财经法规财务管理专项资金管理规定
	3
	
	

	支出合规性
	是否与预算不相符支出不合理铺张浪费预算已安排未及时支付
	3
	是否与预算不相符支出不合理铺张浪费预算已安排未及时支付
	3
	
	

	时效指标

	2020年度内完成率
	20

	1-12月
	18
	
	

	成本指标

	项目资金投入控制在预算内
	
	20万元
	
	
	

	数量指标

	4个国有资产农贸市场长效管理保洁人员劳务费
	30

	每日清扫
、达到检查要求
	27
	
	

	
	按规定用途使用
	
	确保市场内外环境

卫生，使市场得到有效管理
	
	
	

	质量指标

质量指标
	按规定用途使用
	
	促进农贸市场发展、满足市民消费需求

	26
	
	

	
	为商户构建好营业环境，提高收入
	
	通过项目的实施，

促进市场得到井然

有序的管理
	
	
	

	社会效益
	营业收入平均增长
	
	
	
	
	

	环境效益
	为商户、市民提供舒适环境
	
	干净整洁
	
	
	

	可持续影响
	为市民提供舒适环境、提升城市形象
	
	良好
	
	
	

	
	项目可持续
	
	长效管理
	
	
	

	
	提供项目的实施，力争使相关部门及服务对象对市场管理局项目满意度达到较群众满意率
	
	95%
	
	
	

	合计
	
	100
	—
	91
	—
	

	
	
	
	
	
	
	




